


Este manual tem por objetivo padronizar as 

aplicações da marca FERGS e nortear a 

criação para os materiais de comunicação.
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5 .  P A L E T A  D E  C O R E S

C O N T A T O



Orientar a unificação e integração dos 

centros espíritas do Rio Grande do Sul, 

pautadas nos valores éticos, sociais, 

educacionais e humanos, alinhados com a 

moral do Cristo, aclarada pelos princípios 

fundamentais da Doutrina Espírita.

M I S S Ã O :

“
“



“Promover, apoiar e fortalecer o Movimento 

Espírita do Rio Grande do Sul na busca da 

eficácia e da melhoria da qualidade na tarefa 

de difusão do Espiritismo, ensejando 

oportunidade de aprendizado, 

desenvolvimento intelectual e educação dos 

sentimentos do homem, através do estudo e 

prática da Doutrina Espírita.

V I S Ã O :

“
“



Trabalho   .  Solidariedade
Tolerância   .  Liberdade
Respeito às diferenças
Amor   .  Fraternidade 
União  .  Simplicidade

V A L O R E S :



S Í M B O L O  I N S P I R A D O  
N U M A  B A N D E I R A  E M  
M O V I M E N T O ,  O N D E  S E  
E S T I L I Z O U  A  L E T R A  
“ F ”  D A  I N I C I A L  D O  
N O M E  P A R A  
F O R M Á - L A .  

A  I D E I A  D E  
B A N D E I R A ,  É  
L E M B R A R  Q U E  R I O  
G R A N D E  D O  S U L ,  
F O I  P I O N E I R O ,  
D E S B R A V A D O R .

A S  C O R E S  V Ã O  D O  
A Z U L ,  V E R D E  E  
T E R M I N A M  N O  
A M A R E L O .  U M A  
R E F E R Ê N C I A  A O  
B R A S I L ,  M A S  T A M B É M  
D E  A U R O R A ,  D E  L U Z .



C O R A J O S O S
D E S T E M I D O S
V A N G U A R D A  

P U J A N Ç A  D A  
I N S T I T U I Ç Ã O

“ C E N T E N Á R I A  
M A S  Q U E  
A C O M P A N H A  A  
E V O L U Ç Ã O  
D O S  T E M P O S ”
T O M  M A I S  E M O C I O N A L
E S T I L O :  R O M Â N T I C O S  C O M O  O S  F R A N C E S E S  E  G O S T A M  D E  

A B R A Ç A R  E  F A L A R  A L T O  T I P O  O S  I T A L I A N O S .  P O É T I C O S .





V E R S Õ E S D A M A R C A
2 .

VERSÃO COMPLETA
VERTICAL DE USO PRIORITÁRIO

V E R S Ã O  C O M P L E T A
H O R I Z O N T A L

V E R S Ã O  C O M P L E T A
H O R I Z O N T A L  E S P E L H A D A

V E R S Ã O  R E D U Z I D A
H O R I Z O N T A L  E S P E L H A D A

S Í M B O L OT I P O L O G I A

É versão completa e prioritária, deve manter o 
símbolo e o nome completo da Fergs. Deve ser 
sempre reproduzida a partir da arte final original.

A versão reduzida é sem o nome completo da 
Federação abaixo das siglas. Deve-se em utilizar em 
casos em que a versão completa não permita a leitura, 
como em vídeos ou imagens para web.

O símbolo pode ser usado 
isolado ou também em 
forma de padrão gráfico, 
texturas e repetições.Pode-se usar 

somente o nome, 
sem o símbolo.

V E R S Ã O  R E D U Z I D A
V E R T I C A L

V E R S Ã O  R E D U Z I D A
H O R I Z O N T A L



Se aplicará a versão positiva e negativa da marca quando não seja 
possível o uso de cores, ou em casos que necessitem destaque na 
aplicação com o fundo, garantindo a leitura correta da marca.

V E R S Õ E S  D A  M A R C A  |  P & B  2 .

V E R S Ã O  C O M P L E T A
V E R T I C A L

V E R S Ã O  N E G A T I V A

V E R S Ã O  P O S I T I V A

V E R S Ã O  C O M P L E T A  
H O R I Z O N T A L

V E R S Ã O  R E D U Z I D A
V E R T I C A L

V E R S Ã O  R E D U Z I D A  
H O R I Z O N T A L

S Í M B O L OT I P O L O G I A



M A L H A  C O N S T R U T I V A
3 .

V E R S Ã O  C O M P L E T A
V E R T I C A L

V E R S Ã O  C O M P L E T A
H O R I Z O N T A L

65º

55º

15º

-15º

10º

5º

0º -5º
5º

-10º



Não é permitida a interferência de nenhuma 

imagem, texto ou outro elemento gráfico 

desta área para dentro:

A marca deve ser sempre redimensionada 

mantendo as proporções originais até 

um mínimo de 15mm para versão vertical e de 

tipologia e de 25mm para horizontal. Para a 

versão monograma até um mínimo de 7mm.

Não há limite superior.

15 mm

Á R E A  D E  P R OT E Ç Ã O  
       E  D I M E N S Õ E S  M Í N I M A S

25 mm 7 mm

4 .

15 mm



P A L E T A  D E  

C O R E S

C M Y K  -  9 0 / 1 0 / 0 / 0

R G B  -  6 1 / 1 5 8 / 2 1 6

P A N T O N E  -  299 C

H E X A D E C I M A L  -  # 3 D 9 E D 8

C M Y K  - 1 0 0 / 1 0 0 / 2 5 / 2 5

R G B  -  0 / 2 6 / 9 0

P A N T O N E  -  2 8 1  C

H E X A D E C I M A L  -  # 0 0 1 A 5 A

C M Y K  -  7 0 / 1 5 / 0 / 0

R G B  -  1 1 8 / 1 7 0 / 2 1 9

P A N T O N E  -  284 C

H E X A D E C I M A L  -  # 7 6 A A D B

1 3 , 4 7 % 4 6 , 3 5 %

C M Y K  -  8 0 / 1 0 / 4 5 / 0

R G B  -  9 5 / 1 6 1 / 1 5 3

P A N T O N E  -  7 4 7 3  C

H E X A D E C I M A L  -  # 5 F A 1 9 9

C M Y K  -  5 / 0 / 9 0 / 0

R G B  -  2 4 7 / 2 3 6 / 5 9

P A N T O N E  -  3 9 4  C

H E X A D E C I M A L  -  # F 7 E C 4 5

5 .

1 0 0 %



T I P O G R A F I A

A família Soleto deve ser utilizada nos materiais de comunicação.

O uso sugerido é utilizar o contraste de uma fonte mais fina com outra mais 

espessa, trazendo um diferencial de composição.

Soleto Thin

Soleto Light 

Soleto Regular

Soleto Medium

Soleto Bold

Soleto Black

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U W V X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u w v x y z  .  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U W V X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u w v x y z  .  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U W V X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u w v x y z  .  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U W V X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u w v x y z  .  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U W V X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u w v x y z  .  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U W V X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u w v x y z  .  1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

6 .



OPÇÃO COM
FUNDO COLORIDO

OPÇÃO 
PRETO & BRANCO

OPÇÃO COM
COR CHAPADA

Nos casos em que a aplicação 

em cor não seja possível, 

deve-se optar pela versão 

positiva ou negativa.

A P L I C A Ç Õ E S  S O B R E  F U N D O S  7 .











USOS  I N D E V I D O S

 Deve sempre verificar-se que a 

marca faz suficiente contraste 

com a cor de fundo. 

Não posicionar a marca

em locais que comprometa

sua legibilidade.

Não distorcer, não alterar a 

composição e cores da marca.

8 .



O B R I G A D O !

Respeitar as regras aqui 

estabelecidas. Em caso de

dúvida sobre o uso do manual 

ou alteração na marca,

entre em contato:

c s e @ fe rg s .o rg . b r




